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1.0bjetivo

Os One Health Pet Awards tém como a Organiza¢ao Mundial da Saude Animal (OIE)

objetivo reconhecer e premiar a exceléncia e a Organiza¢ao das Nac¢oes Unidas para a Alimentag¢ao
e inovagcdo em diversas dreas que e Agricultura (FAO), o conceito One Health enfatiza
oromovem a interconexdo entre a saude a importdncia da colaborac¢do interdisciplinar

humana, animal e ambiental, alinhando-se e intersectorial para enfrentar desafios complexos

com o conceito One Health. como doencas zoonoticas, resisténcia antimicrobiana

e alteracoes climaticas.
O conceito One Health € uma abordagem
iIntegrada que reconhece que a saude
humanaq, a sadde animal e a saldde
ambiental estdo interligadas. Promovido
por organizacoes internacionais como

a Organiza¢ao Mundial da Saude (OMS),

etim
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2 .PuUblico-alvo

Os One Health Pet Awards
destinam-se a uma ampla gama

de entidades portuguesas, incluindo,
mMas ndo se limitando a:

1. Empresas e Start-ups:

» Organizagdes que desenvolvem produtos,
servi¢cos ou tecnologias inovadoras nas dreas
de saude animal, humana e ambiental.
Exemplos incluem empresas de biotecnologiaq,
farmacéuticas, produtoras de alimentos

para animais, empresas de seguros de saude
animal e start-ups de tecnologia voltadas
para a savde integrada.
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3. Instituiges A
e de Investigagao:

» Universidades, centros de ]
e laboratérios que conduzem e
e desenvolvem novas tecnolog f
e metodologias para a melhoria
da satde humana e animal, bem
como para a conserva¢do ambiental.



3.Importancia e Impacto Esperado do Prémio

3.1 Importancia

Os One Health Pet Awards 1. Fomenta a Inovagdo: 3. Aumenta a Consciencializagdo

desempenham um papel crucial |

Na promoc;éo e reconhecimento » Incentiva o desenvolvimento » Eleva o perfil e a importdncia TR
st dradii i 1 de solugoes inovadoras que abordam do conceito One Health, cumentando

de iniciativas que contribuem desafios complexos na intersecdo das a consciencializa¢do sobre a necessidade

para a saude integ rada savdes humana, animal e ambiental. de abordar a satde de forma integrada.

de humanos, animais e do meio
ambiente. A premiacdo:

2. Promove a Colaboracdo: 4. Reconhece a Exceléncia:

» Facilita a colaborag¢ao entre » Proporciona reconhecimento

diferentes setores e disciplinas, de entidades e individuos que se

promovendo abordagens holisticas destacam pelas suas contribuicoes

e integradas para a sadde. excecionais, servindo como modelo
para outros.
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3.Importancia e Impacto Esperado do Prémio

3.2 Impacto Esperado

Os impactos esperados dos

One Health Pet Awards incluem:

» Ao promover projetos que abordam
doencas zoondticas, prevengado

$e HEALTH
Qards
RAV N NS

1. Melhoria da Saude Publica:

de alergias e outras questoes de sadde.

2. Bem-Estar Animal:

» Incentivam prdticas e produtos

que melhoram diretamente a sadde

e bem-estar dos animais, como novas
vacinas, alimentos mais nutritivos

e tecnologias de monitorizagdo

da saude animal.

3. Sustentabilidade Ambiental:

» Promovem praticas sustentdveis
que reduzem o impacto ambiental,
como o uso de materiais reciclaveis,
reducdo da pegada de carbono

e conservac;&f. de } o

4. Inovagao Tecnoldgica:

» Estimulam o desenvolvimento e adocdo
de novas tecnologias, como biotecnologia
e inteligéncia artificial, que podem
transformar a forma como abordamos

a saude integrada.

5. Fortalecimento de_Poh’ticas:

=l

> Influenciam polit s através
do reconhecimi jue
podem serVir ¢ a
o desenvolvi |
regulame
govern




4. Categorias
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» Melhor Produto

» Melhor Servico

» Melhor Projeto de Saudde

» Melhor Projeto
de Bem-Estar Animal



jeto

» Melhor Pro
de Protecado
» Melhor Seguro

b LPPARTNER'

ONE
HEALTH

4. Categorias
et
Qar

R




4. Categorias

pem entregues
elevo.

> Pr :
» Melhor Campanha P= e Impacto Social

de Marketing One Health
One Health

» Melhor Campanha
de Comunica¢do One Health

M como objetivo reconhecer,

de e contribuicdes pessoais,
'ivcs que promovem melhorias
dade de vida das comunidades
ycam pela sua abordagem
10de animal, humana
‘One Health.
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5. Critérios de avaliacao

5.1 Produtos e Servicos:

Melhor Produto

» Conexao com One Health (40%):
Avalia a contribuicdo do produto
para a interconexdo entre a sadde
humana, animal e ambiental.

e Impacto na satude animal (15%):

o Avaliacdo dos beneficios
diretos do produto na saude
e bem-estar dos animais.

o Exemplos: Melhorias
na nutricdo, prevencado
de doencas, aumento
da qualidade de vida.

e Impacto na satde humana (15%):

o Avaliacdo dos beneficios
indiretos para os humanos,
como tutores ou consumidores.

o Exemplos: Reducdo de alergias,
promo¢do de um ambiente
mais sauddvel.

e Impacto ambiental (10%):

o Avaliacdo das prdticas
sustentdveis na producdo
e distribuicdo do produto.

o Exemplos: Uso de materiais
reciclaveis, reducdo de pegada
de carbono.

» Inovacao (25%)I:_
Mede a originalidade e a novidade
do produto.

e Tecnologia inovadora (15%):

> Uso de tecnologias avancadas
que resultam em melhorias
significativas para a saude
animal e humana.

- Exemplos: Biotecnologia,
inteligéncia artificial aplicada
a saude animal.

Pag. 11



5. Critérios de avaliacdo

5.1 Produtos e Servicos:

e Abordagens ou formulag¢oes
novas (10%):

o Desenvolvimento de novos
ingredientes ou métodos
de producdo incomuns
no mercado.

o Exemplos: Novas formulacoes
de alimentos, métodos
de conservacdo.

> Vida
do prc
normais

s -—.I.-.;-:“I '

- Exemplos: T
de durabilidad:
de longo prdz‘.
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e Eficdcia (10%):
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> Resultados comprovados
em testes e estudos de uso.
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> Exemplos: Estudos clinicos,
feedback positivo
dos utilizadores.



5. Critérios de avaliacao

5.1 Produtos e Servicos:

Melhor Servico  Beneficios ambientais (20%): » Inovacgdo (25%):
Mede a originalidade e a novidade
» Conexdo com One Health (40%): o Servigos que adotam praticas do servico.
Avalia como o servico contribui sustentdveis ou educam para
bara a interconexdo entre a sadde a sustentabilidade. e Novas praticas ou tecnologias
humana, animal e ambiental. (15%):
o Exemplos: Clinicas/hospitais
e Integracéo de sadde animal que utilizam recursos o Introducdo de tecnologias
e humana (20%): renovdveis, programas inovadoras ou novos métodos
de educacdo ambiental. de atendimento.
o Servicos que melhoram T ey
a saude de animais e dos seus i Exemplos; .Ut”'ZOCIGO.
tutores de forma integrada. s de dispositivos usdveis

(wearables) que permitam
monitorizar em tempo real

a saude e bem-estar dos
animais, como coleiras

com sensores que medem

a atividade fisica,

a temperatura corporal

e sinais vitais, implementacdo
de sistemas de |A para andlise

o Exemplos: Programas de saudde
que atendem animais
e humanos, servicos como
creches caninas

jamentos para animais.

by LPPARTNER'
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5. Critérios de avaliacdo

5.1 Produtos e Servicos:

de imagens médicas (como
radiografias e ultrassonografias)
e histoérico clinico, ajudando

os veterindrios a diagnosticar
doenc¢cas com maior precisdo.

e Originalidade do servigo (10%):

o Servigos Unicos que NAo sAo
oferecidos por concorrentes.

o Exemplos: Servicos
de alojamento com terapias
Integrativas, programas
de reabilitacdo.
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de satisfacdo
avaliagdes onlin
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o Eficdcia dos servigos

> Resultados e beneficios
observados com g
O uso do servico.

B
.l'r;

=

- Exemplos: Melhoria na satde
dos animais, resultados
de tratamentos. ambientais.




5. Critérios de avaliacao

Y

5.2 Saude e Bem-Estar

Melhor Projeto de Saude

» Conexao com One Health (40%):

Avalia como o projeto de sadde
promove a saude integrada
de humanos e animais.

e Beneficios diretos para a saude
animal (15%):

o |mpacto positivo na saude
e bem-estar dos animais.

o Exemplos: Programas
de vacinacdo com vacinas
ndo obrigatdérias como
Leishmaniose ou Dirofilariose.

e Beneficios diretos para a saidde
humana (15%):

o Melhoria da saude publica

e reducdo de riscos zoonodticos.

o Exemplos: Campanhas
de sensibilizacdo, acoes
de prevencdo de doencas.

e Beneficios ambientais (10%):

o Contribui¢cdo para
a sustentabilidade ambiental

através de prdticas ecoldgicas.

o Exemplos: Programas
de conservacdo, gestdo
sustentdvel de ecossistemas.

» Qualidade do Projeto (25%):
Avalia a qualidade dos servicos
prestados pelo projeto de saude.

e Taxa de sucesso dos
tratamentos (15%):
o Eficdcia das intervencoes
e resultados alcancados.

o Exemplos: Taxas de cura,
reducdo de incidéncias
de doencas.

o Feedback positivo
dos participantes no projeto.

o Exemplos: Testemunhos,

inquéritos de satisfacdo.

e Satisfacdo dos beneficiarios (10%):

Pdg.als



5. Critérios de avaliacdo

5.2 Saude e Bem-Estar

» Inovacao (20%):
Mede a inovacdo nas prdticas de
salde do projeto.

e Novas tecnologias
ou metodologias (10%):

o Implementacdo de tecnologias
avancadas ou métodos
inovadores.

o Exemplos: Uso de inteligéncia
artificial, novas técnicas
de diagndstico.




5. Critérios de avaliacao

5.2 Saude e Bem-Estar

Melhor Projeto e Beneficios indiretos para o Exemplos: Inquéritos
de Bem-Estar Animal a saude humana (20%): de satisfacdo, avaliacdes
de servicos.

» Conexdo com One Health (40%): > Efeitos positivos na saude

: : mental e bem-estar e Melhoria na saude e bem-estar
Avalia como o projeto de bem-estar o a
! Al g dos tutores. dos animais (10%):
animal promove a saude integrada
de humanos e animais. b e
o Exemplos: Reducdo de stress, o Resultados observaveis
A : promocdo de atividades e mensurdveis.
e Beneficios diretos para RS

o bem-estar animal (20%): e Eemplost-oalET S

» Qualidade do Projeto (25%): de comportamentos negativos,
Avalia a qualidade dos servicos melhoria de indicadores

de bem-estar prestados de salde e bem-estar.

pelo projeto.

o Melhoria na qualidade de vida
dos animais.

o Exemplos: Programas
de enriqguecimento ambiental,

° i O %):
e i Satisfacdo dos tutores (15%)

o Feedback positivo dos:njz,'o ores
dos animais. Y &
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5. Critérios de avaliacao

5.2 Saude e Bem-Estar

» Inovacao (20%):
Mede a inovac¢cdo nas prdticas | d
de bem-estar do projeto. . T

e Novas praticas
ou tecnologias (10%):

o |Implementacdo de terapias
ou tecnologias inovadoras.

o Exemplos: Terapias
complementares, tecnologias
de monitorizacdo.

o Exemplos: Energia solar,
reutilizacdo de dgua.




5. Critérios de avaliacao

5.3 Proteg¢ao e Seguros

Melhor Projeto de Protecdo

» Conexao com One Health (40%):
Avalia como o projeto promove

a saude integrada de humanos

e animais.

e Impacto na saude animal (20%):

o Melhoria na salde
e bem-estar dos animais.

o Exemplos: Projetos

de esterilizacdo, campanhas
de vacinacdo, Leishmaniose
e Dirofilariose, (ndo exclui
aniMmais séniores).

e Impacto na sadde publica (20%):

o Reducdo de zoonoses
e melhorias na sadde publica.

o Exemplos: Programas
de controlo de pragas,
educacdo comunitdria.

» Impacto Social (25%):
Mede o impacto positivo do projeto
na comunidade.

e Melhorias na saude pUblica (15%):

o Reducdo de doencas e melhoria
das condicoes de saude.

os: Aumento
coes responsaveis,
a associacoes.

o Beneficios sociai
e comunitdrios (10%):

o Aumento da qualidade de vida
e coesdo social.

o Exemplos: Programas
de adog¢do responsdvel,
eventos comunitdrios.




5. Critérios de avaliacdo

5.3 Proteg¢ao e Seguros

» Inovacao (20%):
Avalia a originalidade e a novidade
do projeto.

e Abordagens inovadoras (10%):

o Implementacdo de métodos
novos e eficazes.

) -
- e
% I
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- Exemplos: consultas > Sustentabi
de comportamento animal, Examina as pr
parceiros com treinadores do projeto -
caninos.

e Uso de prdticas sus
> Implementacédo de
que Mminimizam o ir
ambiental.

- Exemplos: Reutilizacdo
de materiais, programas
de reciclagem.




5. Critérios de avaliacdo

5.3 Proteg¢ao e Seguros

Melhor Seguro

» Conexao com One Health (40%):
Avalia como o seguro promove

a saude integrada de humanos

e animais.

e Cobertura de servicos de saiude
animal (20%):

o Inclusdo de tratamentos
e Servicos essenciais para
a saude animal.

o Exemplos: Cobertura
de consultas, cirurgias,
tratamentos preventivos.

e Cobertura de servicos de saude

| o Incluséo e
humana (20%): B

et 7""-‘4

TR

sponibilidade e lade de
o Beneficios para a saude ACesso A0S servigos segurados.
dos tutores. | =

=xemplos: Rede am
le prestadores, atend

dreas remotas

o Exemplos: Apoio psicoldgico,
consultas de salde mental.

» Impacto Social (25%):
Mede o impacto positivo do seguro
na comunidade.

e Beneficios sociais (15%):

o Melhoria da qualidade de vida
e acessibilidade aos cuidados
de saude.

o Exemplos: Programas
de subsidios, descontos para
familias de baixos recursos.

Pag. 2



5. Critérios de avaliacdo

5.3 Proteg¢ao e Seguros

» Inovacao (20%):
Avalia a originalidade
e a novidade do seguro.

e Novidade das coberturas
oferecidas (10%):

o Inclusdo de novos servicos
e tratamentos.

o Exemplos: Coberturas para
tratamentos alternativos,
terapias complementares.




5. Critérios de avaliacao

5.4 Inovacao e Conhecimento

Projeto Mais Inovador o Beneficios para a sadde
na Area do One Health humana (15%):
o |mpactos positivos na saude

» Conexao com One Health (40%):
Avalia como o projeto promove

a interconexdo entre a saude
humana, animal e ambiental.

pUblica.

o Exemplos: Reducdo
de zoonoses, melhoria

o | nas condi¢cdes de higiene
e Beneficios para a saude e
animal (15%): P P ‘

destinados a animais

de companhia

o Melhorias observdaveis : .
2T ; . (por ex.: recolha de dejetos). A
e mensurdveis na saude animal. _—

: e Beneficios ambientais (10%):
o Exemplos: Novas vacinas,

tratamentos inovadores.

o Contribuicoes significativas
para a sustentabilidade
ambiental.

o Exemplos: Programas
2 de conservacdo, reducdo
B deres(duos.




5. Critérios de avaliacdo

5.4 Inovagdo e Conhecimento
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» Originalidade (25%): ’tl
Mede a originalidade do projeto. ‘5

Dol

o -t | -
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e Abordagens inovadoras (15%): =

'I| y

‘
e e
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o Uso de metodologias novas
e criativas.

o Exemplos: Novos modelos

de estudo, tecnologias Examina o irr
emergentes. na comunidad
e na pratica de s

e Impacto nos re ‘Lé
de sadde (10%):

'-1-_._.:
> Melhorias mensurdveis
na saude publica e animc

5

> Exemplos: Reducdo de doengc
melhoria de indicadores e
de salde e bem-estar.




5. Critérios de avaliacdo

5.4 Inovacao e Conhecimento

» Sustentabilidade (15%): e Gestao de recursos
Avalia a sustentabilidade ambientais (5%):
do projeto. AR e -
o Eficacia na utilizagdo o
e Uso de praticas e preservacdo de recursos. '
sustentdveis (10%): E e
o Exemplos: Uso eficiente iy
o Implementacdo de métodos de dgua e energiaq, reciclagem. ‘

que minimizam o impacto
ambiental.

o Exemplos: Tecnologias de baixo
impacto, prdticas ecoldgicas.

RPag.:=25




5. Critérios de avaliacdo

Melhor Projeto
de Conhecimento

» Relevancia Cientifica (40%):
Avalia a importéncia do projeto
para a comunidade cientifica.

e Contribuigdo para
o conhecimento cientifico (20%):

» Conexado -

o Novas descobertas e avancos 2

PSS RS ST Avalia como o—
significativos.

a mterconexoo =}
humana, cmlmol e e;

;-_ :

o Exemplos: Publicacoes
em revistas de elevado
e Beneficios diretos p ~1_

Impacto, patentes. animal (15%):

Byt

R~
i

o Impactos positivos na saud
e bem-estar dos animdicEs

-

BEE

bl - Exemplos: Estudos sobre doencas
o zoonoticas, novas terapias.
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5. Critérios de avaliacao

5.4 Inovacao e Conhecimento

» Originalidade (20%):
Mede a originalidade do projeto.

e Metodologias inovadoras (10%):

o Uso de novos métodos,
técnicas e abordagens que
representam uma melhoria
significativa em relag¢do aos
métodos tradicionais, ou que
oferecem novas maneiras
de abordar problemas
cientificos e clinicos.

o Exemplos: Técnicas
de sequencia¢cdo genética,
modelos computacionais.

e Conclusoes originais (10%):
o |deias e descobertas Unicas.
o Exemplos: Novos paradigmas

de tratamento, insights
inovadores.

» Qualidade da Investiga¢cao (10%):
Avalia a qualidade metodoldgica
do projeto.

e Rigor metodoldégico (5%):

o Metodologias robustas
e bem estruturadas.

o Exemplos: Ensaios
clinicos controlados,

revisoes sistematicas.

« Credibilidati
e dados (5%):

o Uso de fontes e dados
confidveis e verificdveis.

- Exemplos: Dados de alta
qualidade, fontes revistas
por pares.

Pag=27



5. Critérios de avaliacdo
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5.5 Marketing e Comunicagao
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Melhor Campanha
de Marketing One Health

» Conexao com One Health (40%):
Avalia como a campanha promove
a interconexdo entre a saude
humana, animal e ambiental.

> Impact
Medi¢do «
das me’r"ﬁ"-
na sensibilizar
pUblica, incluinc
de zoonoses e pro
da saude mental dc

e Mensagens que promovem
a saude animal (15%):

o Eficacia das mensagens:
Avaliacdo da clareza, precisdo

e impacto das mensagens que

Incentivam a vacinacado,

nutricdo adequada

e cuidados preventivos.

> Exemplos: Campanhas ¢
a importéncia da prevengs
de zoonoses, informagdes
sobre saude mental .
dos tutores. '




5. Critérios de avaliacao

5.5 Marketing e Comunicagao

» Atracdo (25%):
Mede o grau de envolvimento
do publico com a campanha.

e Taxa de interacdo nas redes
sociais (15%):

> Nivel de envolvimento: Andlise
de métricas como gostos,
partilhas, comentdrios
e outras formas de interacdo
nas plataformas digitais.

o Exemplos: Campanhas que
geram elevado impacto nas
redes sociais.

e Participag¢do do publico em
eventos ou acoes (10%):

- NUmero de participantes
e impacto: Medicdo
da participacdo do publico
em eventos presenciais
ou virtuais e o impacto
das atividades realizadas.

- Exemplos: Eventos
comunitdrios, workshops,

feiras de saude.

» Criatividade (20%):
Avalia a originalidade
e a criatividade da campanha.

e Uso inovador de tecnologia (10%):

> Implementagdo de tecnologias
avancadas: Uso de tecnologias
inovadoras como realidade
aumentada, realidade virtual,
e outras ferramentas
interativas.

- Exemplos: Videos interativos,
aplicacdes de realidade
aumentada.

e Originalidade do conteudo (10%):

> ldeias Unicas e inovadoras:
Avaliacdo da criatividade
e originalidade do conteudo
apresentado na campanha.

o Exemplos: Narrativas
envolventes, design visual atrativo.

Pag. 29



5. Critérios de avaliacao

5.5 Marketing e Comunicagao

» Impacto (15%): e Consciencializacdo sobre temas
Examina o impacto da campanha de saude One Health (5%):
na consciencializacdo e mudanca
de comportamento. - Aumento da percec¢ao
pUblica: Medicdo do aumento
e Impacto na mudanca da percecdo e compreensdo
de comportamento pUblica sobre a interconexdo
do publico (10%): entre salude humana, animal

e ambiental.
o Evidéncias de alterac¢do

no comportamento: Avaliacdo - Exemplos: Reconhecimento
de dados que mostram de mensagens-chave,
a alteracdo no comportamento mudanca de atitudes.

do puUblico-alvo em resposta
a campanha.

o Exemplos: Aumento
da vacinacdo, adocdo
icas sustentdveis.




5. Critérios de avaliacdo

5.5 Marketing e Comunicaggo

-:.'r - Eoe

Melhor Campanha R N
de Comunicacdo One Health

» Conexao com One Health (40%):
Avalia como a campanha promove
a interconexdo entre a saude
humana, animal e ambiental.

e Mensagens que promovem

3 . - Exemplos:
a satde animal (15%): PO

prevengdo d
de saUde ment

By

o Eficacia das mensagens:
Avaliacdo de como
as mensagens sobre saude
animal sGdo comunicadas
e entendidas.

o Exemplos: Informacgdes sobre
cuid s veterindrios,
) o de doencas.




5. Critérios de avaliacao

5.5 Marketing e Comunicagao

» Clareza e Efetividade (30%):
Avalia a clareza e a eficdcia
da comunicacdo.

e Clareza das mensagens (15%):

- Mensagens claras e concisas:
Avaliacdo de como
as mensagens sdo claras,
diretas e compreensiveis para
o publico-alvo.

o Exemplos: Comunicagdo
simples e direta, evitando
a utilizacdo de jargdo técnico.

e Eficdcia na transmissdo
da informacao (15%):

o Capacidade de transmitir
a mensagem: Avaliacdo da
eficdcia das mensagens
em alcancar e informar
O publico de maneira
compreensivel e impactante.

o Exemplos: Uso de metdforas,
histdérias envolventes,
explicacdes claras.

»Criatividade (20%):
Mede a originalidade e a novidade
da comunicacdo.

e Uso inovador de ferramentas
de comunicagao (10%):

o Implementagdo de tecnologias
avancadas:
Uso de ferramentas inovadoras
para comunicar a mensagem,
como infografias, videos
educativos e aplicacoes
Interativas.

o Exemplos: Infografias
detalhados, videos educativos.

e Originalidade do conteudo (10%):

o |deias Unicas e inovadoras:
Avaliacdo da criatividade
e originalidade do conteldo
e da abordagem
comunicacional.

o Exemplos: Narrativas
envolventes, design
visual atrativo.




5. Critérios de avaliacao

5.5 Marketing e Comunicagao

» Impacto (10%): « Cons:
Examina o impacto
da comunica¢do na mudanca A
de comportamento do publico. 0
e Impacto na mudancga
de comportamento pubhcd
do puUblico (5%): entre saud
e Gmblentj
- Evidéncias de altera¢ao g "'::H
no comportamento: Avaliacdo o Exemplos: Adotar
de dados que mostram de higiene pessoc
a alteragcdo no comportamento melhoradas, escolhca
do publico-alvo em resposta de alimentos de forne é‘;;__,
& comunicacdo. que seguem prdticas
de bem-estar animal -
o Exemplos: Aumento e normas sanitdrias rigorosas.
na vacinacdo, adocdo Reducdo do uso de pesticidas
jJticas sustentdveis. e produtos quimicos prejudiciais
a0 meio ambiente.



5. Critérios de avaliacao

5.5 Marketing e Comunicagao

5.5.1 Diferenc¢as entre Melhor > Critérios de avaliagdo:
Campanha de Marketing

e Conexdo com One Health:
e Melhor Campanha Avali
s 5 valiado em ambos,
de Comunica¢ao One Health mas com énfase diferente.
» Objetivo Principal: o Marketing: Promocdo
da interconexdo através
o Marketing: Focado em de campanhas que incentivam
promover produtos, servicos acoes concretas.
ou comportamentos desejados
através de estratégias que o Comunicacg¢do: Transmissdo
incentivam a ag¢do imediata. de informacdes para aumentar
a compreensdo e consciencializagdo.

o Comunicag¢ao: Focado em

transmitir informacoes » Métodos Utilizados:
de forma clara e eficaz para
aumentar o conhecimento e Marketing:

e a consciencializagdo sobre

specificos. o Uso inovador de tecnologia:

B Realidade aumentada, videos
interativos, campanhas

em redes sociais.

- Mensagens de impacto:
Incentivo a acdoes como vacinacdo,
alimentacdo adequada e prdticas
sustentdavels.

e Comunicac¢ado:

o Clareza e Efetividade:
Mensagens claras e concisas,
uso de metdforas, histdrias
envolventes.

- Ferramentas educacionais:
Infografias, videos educativos,
aplicativos interativos.
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5. Critérios de avaliacdo
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» Impacto e Envolvimento:
e Marketing:

- Mede o envolvimento do puUblico:
Gostos, partilhas, participagdo
em eventos.

o Impacto imediato: Alteracdo
no comportamento, aumento
de acdes especificas
(vacinacdo, reciclagem).




5. Critérios de avaliacdo

5.6 Prémio Personalidade One Health

1. Objetivo do Prémio
» Reconhecer individuos que

fizeram contribui¢cdes significativas

a investigacdo interdisciplinar

que integra saude humana, animal

e ambiental, com foco especial
na saude animal, incluindo dreas
como resisténcia antimicrobianag,
seguranca alimentar e outros
temas relevantes para animais
domeésticos.

2. Critérios de Elegibilidade

» Aberto a qualquer individuo

ou equipa que tenha realizado
uma contribuicdo inovadora

no campo de One Health,
especialmente em saude animal.

$e HEALTH
Qards
by LPPARTNER

3. Critérios de avaliacdo
» Os candidatos serdao avaliados
com base nos seguintes critérios:

» Impacto no Conceito
One Health (50%)

» Abordagem Integrada (25%)

e Descricao: Avaliar como
a investigag¢do integra saude
animal, humana e ambiental,
com foco em temas relevantes
para animais domeésticos.

e Resisténcia Antimicrobiana:
Projetos que estudam
a resisténcia antimicrobiana
em animais domésticos
e o impacto na saude
humana e ambiental.

e O que Avaliar:

> Inova¢ao Metodoldgica:
A originalidade e eficdcia
dos métodos utilizados para
estudar a resisténcia
antimicrobiana em animais
domeésticos, incluindo novas
abordagens e tecnologias.

o Impacto nos Animais
Domeésticos: Resultados
praticos que demonstram
melhorias na gestdo
da resisténcia antimicrobiana
em animais de estimacado,
com foco na reducdo do uso
de antibidticos e na promog¢do
de alternativas terapéuticas.
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5. Critérios de avaliacdo

5.6 Prémio Personalidade One Hea

e

o Impacto na Saitde Humana Sl
e Ambiental: Efeitos positivos Esé!
na reducdo da transmissdo Jlim AL
de bactérias resistentes entre
animais e humanos, bem como
o impacto ambiental
decorrente da gestdo
da resisténcia antimicrobiana.

B

- Colaborac¢oes e Parcerias: > Rigor Cienti
A qualidade e extensdo das metodolégica
colaboragdes com instituigcoes realizados sobre
veterindrias, de saude publica alimentar, incluindc
e organizagdes ambientais, de riscos e a implem:
e COMOo essas parcerias de prdticas seguras.
contribuem para a eficdcia S
e alcance dos projetos. > Relevancia dos Resultados

A aplicabilidade dos resultadc
para melhorar a seguranga dos
alimentos para animais
domeésticos, com foco h
na prevencdo de contaminagoes
e na garantia de qualidade.

Pieleler



5.6 Prémic de ‘Health

» Bem-estar Animal: - Doenc¢as Cronicas
Investigacdo em dreas que afetam e Cuidados Paliativos:
diretamente a salude e o bem-estar Investigagdes sobre a gestdo
de animais domésticos. de doencas crdnicas
e desenvolvimento de cuidados
e O que Avaliar: paliativos eficazes para
animais de estimacdo,

- Estudos sobre Bem-estar com foco na qualidade de vida
Animal: Estudos que e no alivio do sofrimento.
abordam métodos para
melhorar o bem-estar fisico > Vacinag¢do e Prevenc¢ado
e psicoldgico de animais de Doencas: Projetos que
domésticos, incluindo desenvolvem e avaliam novas
praticas de maneio, vacinas ou programas
enriguecimento ambiental de vacinag¢do para animais
e salde comportamental. domésticos, incluindo

a eficdcia, seguranca
e impacto das campanhas
de vacinacado.

bY (PPARTNER®




5. Critérios de avaliacdo

5.6 Préemio Personalidade One Health

» Contribui¢cdo para o Bem-estar
Comunitdrio (25%)

e Descricao: Contribuicao

o Participa¢cdo comunitdria:

Grau de envolvimento e participagdo
das comunidades nas iniciativas,
incluindo a mobilizacdo de recursos

[t

para a qualidade de vida das
comunidades, focando na saude
animal e seu impacto na sadde
humana e ambiental.

e O que Avaliar:

o Impacto Direto
nas Comunidades:
Evidéncias de como os projetos
melhoraram a saude
e 0 bem-estar das comunidades,
com foco na saude animal e nos
beneficios indiretos para a saude
humana e ambiental.

ONE
HEALTH

by LPPARTNER'

locais e a colaboracdo com grupos
comunitarios.

- Sustentabilidade das Iniciativas:
Capacidade dos projetos
de continuar a gerar
beneficios a longo prazo para
as comunidades, incluindo
estratégias de sustentabilidade
e planos de continuidade.

» Originalidade e Inovag¢do (30%)
e Originalidade das Contribui¢coes (15%):

e Descri¢cao: Novas abordagens
ou metodologias na investigagdo
One Health, com foco
na saude animal.

e O que Avaliar:

> Inovagao Metodoldgica:

A originalidade e eficdcia das novas
metodologias e abordagens
desenvolvidas, incluindo o uso

de tecnologias avancadas

e solucoes inovadoras.

- Abordagem Pioneira:

Iniciativas que deram origem

a Novos campos de estudo

ouU proporcionaram solugcdes Unicas
para problemas existentes, com im-

pacto significativo na drea
de One Health.

Contribuicdo Cientifica: O avanco
cientifico proporcionado pelas
novas abordagens, evidenciado
por publicagdes, apresentacoes

e reconhecimentos na comunidade
cientifica.
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5. Critérios de avaliacao

5.6 Prémio Personalidade One

» Impacto Inovador (15%):

e Descri¢cdo: Inovagcoes com
impacto pratico e mensuravel.

e O que Avaliar:

o Resultados Tangiveis: Evidéncias
de impacto prdtico das
Inovacoes na saude animal,
humana e ambiental, incluindo
melhorias documentadas
e beneficios concretos.

o Aplica¢do Pratica: Casos
de sucesso de aplicacdo das
Inovacoes em contextos reais,
incluindo a adocdo de novas
' e d implementac¢do
des inovadoras.

L] _"
' DT
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Impactoel
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g
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o Evidéncias de
e Descricao: Da of
L
e qualitativos qU__
o sucesso das mici

e O que Avaliar:

> Resultados Medidos:
Dados estatisticos e métricas
que comprovam os resultados
alcancados, incluindo reducoe
em indicadores negativos
e melhorias em indicadores po




5. Critérios de avaliacdo

5.6 Prémio Personalidade One Health

» Sustentabilidade compromissos de longo prazo
e Continuvidade (10%): e apoio institucional.
e Descrigdo: Potencial de longo > Proje¢oes de Impacto:
prazo das iniciativas. Dados e andlises que
demonstrem a viabilidade
e O que Avaliar: e o impacto sustentado das
iniciativas a longo prazo,
> Planos de Sustentabilidade: incluindo projecdes
Estratégias detalhadas para de crescimento e expansdo.

garantir a continuidade dos
projetos apds a fase inicial
de implementacdo, incluindo
planos de financiamento

e gestado.

o Recursos e Financiamento:
Disponibilidade de recursos ) * §
e financiamento para sustentar "
ivas, incluindo
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5. Critérios de avaliacdo

5./ Prémio de Impacto Social

» Melhorias na Qualidade de Vida (30%)

e Objetivo: Avaliar e promover
mudanc¢as positivas
na qualidade de vida
das pessoas e comunidades.

» Critérios de avaliacdo

e Aumento da Coesdo Social:
Criag¢do de espacos
comunitdrios onde pessoas
possam interagir com animais.

e Indicadores:
o NUmero de espacos
comunitdrios criados.

F="A -
- =
L]

-

e Melhoria na S
dos Tutores de £
Implementagdo de
de suporte e enconti

para tutores de anim

|\
b3

e

e Indicadores:
> NUmero de grupos de supor
e encontros realizados. "

o Participacdo e adesdo
dos tutores de animais.
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5. Critérios de avaliacdo

5.7/ Prémio de Impacto Social

» Beneficios Sociais e Comunitdrios (30%)

e Objetivo: Avaliar o impacto
do projeto na comunidade
em termos de integracao
e coesdao social.

» Critérios de avaliacdo

e Projetos que Promovem
a Interacao entre Pessoas
através dos Animais:
Organizagdo de eventos como
sessoes de leitura com animais
em escolas, visitas de animais
em lares de idosos e programas
de voluntariado com animais
em hospitais.

$e HEALTH
Qards
by LPPARTNER

e Indicadores:
o NUmero de eventos realizados
e participacdo comunitaria.

o Diversidade das atividades
e impacto percebido pelos
participantes.

o Avaliacdo da melhorio
na integracdo e coesdo social.

e Eventos Comunitarios
que Envolvem Cuidados
com Animais:
Realizacdo de campanhas
de vacinac¢do e castracdo/
esterilizagdo gratuitas, feiras
de adoc¢do e dias de cuidados
com animais de estimacado.

e Indicadores:
o NUmero de campanhas
e eventos realizados.

o Participacdo da comunidade
e nUMmero de animais beneficiados.

o Feedback da comunidade
sobre a importdncia e impacto
dos eventos.

> Programas de Educacdo
para Criancas sobre Cuidados
Animais: Criacdo de programas
educativos em escolas.

e Indicadores:
o NUmero de programas
educativos implementados.

o Participa¢cdo e envolvimento
das criancas.

o Avalia¢cdo do impacto educativo
em termos de responsabilidade,
empatia e cuidados com animais.
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5. Critérios de avaliacdo

o Oportunidades de emprego
e educacdo oferecida ad comunidade.

o |[mpacto na preservag¢do da fauna
local e beneficios sociais obtidos.

B i
. il
= i

ro de projetos
de conservacdo ambiental
realizados.
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5. Critérios de avaliacao

5.7/ Prémio de Impacto Social

» Contribui¢cdo para o Bem-estar e Indicadores: e Indicadores:
Social e Comunitdrio dentro o NUmero de programas
do Conceito One Health (15%) de servicos assistidos por > NUmero de atividades
animais implementados. educativas e recreativas
e Objetivo: Avaliar como o projeto realizadas.
melhora o bem-estar social o Participacdo e adesdo
através de a¢oes integradas dos beneficidrios. o Participa¢cdo comunitdria
de One Health. e envolvimento nas atividades.
o Beneficios terapéuticos
» Critérios de avaliacado: relatados por criancas, o Avaliacdo do impacto educativo
adultos e idosos. e social das atividades.
e Programas que utilizam Animais
para Servigos Assistidos: e Projetos Comunitdrios
Implementag¢do de programas que Combinam Educagdo
de servigos assistidos por animais Ambiental com Atividades
em escolas, hospitais e lares Recreativas:
de idosos. Desenvolvimento de atividades

como trilhos educativos,
plantacao de arvores
e reciclagem.
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5. Critérios de avaliacdo
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5.7/ Prémio de Impacto Social_; 4
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» Originalidade (10%)

e Objetivo: Implementar métodos
novos e eficazes e ideias originais.

» Critérios de avaliacdo:

e Programas de Sevigos Assistidos 0
por Animais: Desenvolvimento e profissi
de novas abordagens para
servigcos assistidos por animais. e Novas Formas

a Comunidade e

de Sadde Animal e

Criacdo de aplicagdes

ou plataformas digitais que

conectem voluntdrios com
abrigos de animais, permitam

a adocdo virtual e oferecam

informacoes educativas sobre

cuidados com animais

e conservacdao ambiental.

-
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6. Juri

» Cada categoria (Produtos & Servicos,
Saude & Bem-estar, Prote¢do & Seguros,
Inovagao & Conhecimento, Marketing

& Comunicag¢ao) terd 3 jurados

e 1 coordenador. A composicdo do juri
incluird especialistas nas dreas relevantes,
figuras publicas e membros da comunidade
cientifica, garantindo assim uma avaliacdo
abrangente e imparcial dos projetos
submetidos.

et ...
Qards
RAV N NS

k‘
"

erd avaliado por uma

s especialistas analisarao
ritérios apresentados neste
yacto na qualidade de vidaq,

» O Prém
equipa
os projet
regulame

beneficic unitdrios, integracéo do conceito
One Hec ade das iniciativas. A avaliacdo
incluird hada da documentagéo, relatérios
de img das comunidades beneficiadas

tabilidade dos projetos.

e evi
[ te uma avaliacdo abrangente

e projetos que realmente

ar das comunidades

Ith serd eleito pelos
emio de acordo com
>gulamento.

§
[
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6. Jori

Processo de Selecdo dos Jurados

» Os jurados serdo selecionados pela
organiza¢do promotora dos OHPA,

com base na sua expertise e
reconhecimento nas dreas de saude
humana, animal e ambiental, bem como
em inovacdo e sustentabilidade. A selecdo
serd realizada de forma transparente,
assegurando que os jurados compreendam
olenamente os objetivos e valores

dos One Health Pet Awards.

et
Qards

Reunido Prévia e Avaliacdo :
» Antes do evento de entrego do ,_
serd realizada uma reunido obrlgat
os jurados. Serdo os coordenadores a 3l
e d sua data. Poderd existir mtermedmc;
organizadora do evento, a UPPartner. Durc
reunido, os jurados terao acesso as candid o--'-"_
submetidas nas suas respetivas categorias.
O propésito desta reunido é:

N b
i.;
‘ ..l* N
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e Selecdo das Candidaturas Finalistas =
> A Comiss@o Organizadora dos OHPA :
10 candidaturas finalistas para cada
em conformidade com os critérios esta i
no regulamento. TR

> As 10 candidaturas finalistas de cada categoria
serdo submetidas ao Juri para avaliagao final.
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6. Jori

Primeira Avaliagcdo pelo Juri

e Selecdo dos Finalistas

» O JUri, ao receber as candidaturas
finalistas, realizard uma Unica reuniao
presencial ou virtual, na qual todos

os membros do JUri estardo presentes,
oara proceder a avaliac¢do.

» Durante esta reunido, o Jiri analisara
as 10 candidaturas finalistas de cada
categoria e selecionard, com base

nos critérios do regulamento, 5 finalistas
por categam

et
Qards

» Os 5 finalistas de cada categoria serdo : 
por maioria simples de votos dos membros

Escolha do Vencedor em Cada Categoria
» Na mesma reunido, apds a sele¢do dos S
o Juri procederd a avaliagcao e escolha do
de cada categoria.

» A escolha do vencedor em cada cat
realizada por votagdo entre os memk
respetivo de cada categoria, respe
de mérito estabelecidos no regul

» Em caso de empate na votacac
de cada categoria, que també ¥
o voto de desempate, gqrantmd o}

:



6. Jori

Processo de Candidatura

» As candidaturas serdo realizadas através
de um formuldrio Google disponivel no site
do evento.

» Prazos: 15 de setembro a 15 de outubro.

AnuUncio e Entrega de Prémios

» Todos os vencedores receberdo um troféu,
certificado, prémio monetdrio de 500 €

e servi¢os de consultoria pela UPPartner

e empresas parceiras dos One Health Pet
Awards.

et
Qards

» Em todas as categorias a p
de Impacto Social e Personalldd
o jori poderd atribuir até duas meng |
caso considere necessdrio. Estas menc
visam reconhecer projetos ou mdmduo
embora ndo tenham vencido, apresentar
de grande mérito e impacto S|gn|f|cat|vo

TR el
L AR
R
PR -

» A comunicacdo dos cinco finalistas serd -'ﬁf’i
até sete dias antes da cerimonia.

II
L —-.l.t!':‘
e L) _ll-
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» Os vencedores serdo anunciados na c

de entrega de prémios, que ocorrerd no
28 de novembro de 2024.

C a.__TA.'A: -

¥ A
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/. Importéncia e Impacto Esperado do Prémio

/1 Regras Gerais

1. Requisitos de participacdo:

» Apenas entidades portuguesas, incluindo
empresas, organiza¢oes sem fins lucrativos,
instituicoes académicas, profissionais
individuais e entidades governamentais, que
desenvolvam projetos ou servigos relacionados
as categorias mencionadas, podem participar.

es devem demonstrar uma
Jireta com o conceito

€ promove a iInterconexao
\Wumana, animal e ambiental.

et ...
Qards
RAV N NS

2. Candidaturas e submissdo de candidaturas:
» As candidaturas devem ser realizadas através
do formuldrio disponivel no site oficial do evento.

» Apds a submissdo da candidatura, todos
os candidatos irdo receber um email de confirmacado
da mesma.

» Quaisquer questdes podem ser esclarecidas através
do email: hello@onehealth-petawards.com

» O mesmo candidato pode submeter mais
do que um projeto.

» Cada candidatura pode apenas corresponder
a uma categoria.
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/. Importéancia e Impacto Esperado do Prémio

/1 Regras Gerais

» As candidaturas sdo gratuitas,

ndo havendo qualguer taxa de inscricdo.

» Os prazos para submissdo das
candidaturas encontram-se definidos
e comunicados no site oficial dos One
Health Pet Awards.

et
Qards

...
 Fe r

mer=" |mlement0<;c10

3. Documentacdo Necessdria:

» Os candidatos devem fornecer toda a documentacado
solicitada no formuldrio de inscricdo, incluindo
descricoes detalhadas dos projetos, evidéncias

de impacto e inovagdes implementadas.

» E necessdria a apresentacdo dos dados

de identificacdo dos candidatos, como cartdo

de cidadado, NIPC em caso de entidade coletlvo,
morada, contacto de email e telefdnico, & OMO
um relatério do projeto e todos os d mo
como descricdo, evidéncias de | |mp &
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/. Importéncia e Impacto Esperado do Prémio

/1 Regras Gerais

4. Critérios de avaliacdo:
» As candidaturas serdo avaliodas com base

nos critérios especificos definidos

no regulamento para cada categoria,
garantindo uma avaliagdo justa e minuciosa

dos projetos e servigos inscritos.

et ...
Qards
RAV N NS

5. Veracidade das Informacoes:
» Os candidatos sdo responsdveis pela veracidade

e exatidao das informacodes fornecidas.

» Qualguer informacado falsa, imprecisa ou enganosa
poderd resultar na desqualificagdo imediata

da candidatura ou na retirada dos Prémios, se posterior.

» Os organizadores reservam-se o direito de solicitar
documentacao adicional para verificar a autenticidade
das informacoes fornecidas.
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/. Importéancia e Impacto Esperado do Prémio

/1 Regras Gerais

6. Direitos de Imagem » Os participantes concordam gque 0s seus projetos
e Uso de Informacoes: podem ser destacados em publicagoes, redes sociais
» Ao submeter a candidaturaq, e outros meios de comunicac¢ao relacionados com

os participantes concedem aos O evento.

organizadores dos One Health Pet Awards
o direito de utilizar as informacoes

e imagens fornecidas para fins

ionais e de divulgacao dos Prémios.

Q)aras :
b LPPARTNER' PO g . 5 4




/. Importéncia e Impacto Esperado do Prémio

/.2 Resolucao de Conflitos

Procedimentos para Resolver Eventuais
Conflitos ou Reclamacoes:

1. Submissdo de Reclamacodes:

» Todas as reclamacoes devem ser
submetidas por escrito a organiza¢dao dos
One Health Pet Awards no prazo mdaximo
utels apos a ocorréncia do facto
recla mMacdo.

et
Qards

» A reclamacdo deve incluir uma descrigcdo detalhada
do problema, as partes envolvidas, datas relevantes
e qualguer evidéncia que suporte a gqueixa.

2. Rececdo e Andlise Inicial:

» Apds a rececdo da reclamacdo, a organizacdo
dos One Health Pet Awards confirmara a rececao
ao reclamante no prazo de 5 dias Uteis.

» A organizac¢do procederd com a uma andlise inicial
da reclamag¢ado para verificar a sua admissibilidade,
determinando se a mesma cumpre 0s requisitos
formais e se contém as informacoes necessdrias
oara seguir os trdmites legais.
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/Importdancia e Impacto Esperado do Prémio

/.2 Resolucao de Conflitos

3. Investigacado: 4. Resolucdo e Decisdo:

» Se a reclamacgao for admitida, » ApOs a conclusdo da investigag¢do, a organizacdo

a organizag¢do realizard uma investigacdo dos One Health Pet Awards tomard uma decisdo sobre

detalhada, envolvendo todas as partes a reclamacgcdo no prazo maximo de 30 dias Uteis.

pertinentes e analisando todas

as evidéncias apresentadas. » A decisdo serd comunicada por escrito ao reclamante
e as demais partes envolvidas, incluindo uma explicacdo

gacdo serd conduzida de forma detalhada das conclusoes e das medidas a serem
etiva, garantindo que tomadas, se aplicdvel.

.ﬂ

e de apresentar sua versdo » Da decisao proferida pelo JUri, nao s
: cisdo

Vecer informacoes a interposi¢cao de qualquer recurso, :
definitiva e vinculante, ndo compc
ou contestacdo em nenhuma i

et:x
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/. Importéncia e Impacto Esperado do Prémio

/.3 Entidade Responsavel pela Resolu¢ao de Disputas:

3. Investigacado: » A CRC-OHPA serd composta por profissionais

» A entidade responsdvel pela resolucdo imparciais e experientes nas dreas de direito, mediag¢ao
de disputas no dmbito dos One Health Pet de conflitos e as tematicas especificas das categorias
Awards serd a Comissdo de Resolugao dos prémios.

de Conflitos dos One Health Pet Awards

(CRC-OHPA). » A CRC-OHPA tera a autoridade final para resolver

todas as disputas e reclamacodes relacionadas com
o prémio, garantindo a aplicacdo justa e rigorosa
das regras estabelecidas no regulamento.

» A CRC-OHPA terd um prazo de 20 dias Uteis para
rever a decisdo e emitir uma resolucao final, que serd
comunicada por escrito as partes envolvidas.

et ...
Qards
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8.Direitos e Responsabilidades

8.1 Direitos dos Participantes

Uso de Informacoes e Materiais Enviados: 2. Direito de Revisdo:

» Os participantes tém o direito de solicitar a revisao
1. Direito & privacidade: ou remoc¢ao de qualquer material enviado que
» Os participantes tém o direito de ter seja utilizado de forma inadequada ou que ndo
as suas informacoes pessoais tratadas esteja em conformidade com os termos acordados.
de acordo com as leis de protec¢ao de dados Qualquer pedido de revisdo ou remo¢ao deve
aplicdveis, nomeadamente o Regulamento ser submetido por escrito a organizag¢ao
Geral sobre a Protecdo de Dados (RGPD). dos One Health Pet Awards e serd analisado
A organizacdo dos One Health Pet Awards no prazo mdximo de 30 dias Uteis.

compromete-se a proteger a privacidade
dos dados pessoais fornecidos pelos
oarticipantes, utilizando-os exclusivamente

oara os fins do OHPA.

R
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8.Direitos e Responsabilidades

8.1 Direitos dos Participantes

3. Direito de Desisténcia:

» Os participantes tém o direito de desistir
da candidatura a qualquer momento antes
da data de anUncio dos vencedores.

A desisténcia deve ser comunicada por
escrito a organiza¢cdo dos One Health Pet
Awards. Apds a desisténcia, a organizacdo
compromete-se a cessar o Uso promocional
das informacoes e materiais enviados.
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8.Direitos e Responsabilidades

8.2 Responsabilidades dos Organizadores

1. Conducdo do prémio: 2. Cumprimento das Regras Estabelecidas:

» Os organizadores sdo responsdveis por » Os organizadores devem cumprir rigorosamente

assegurar a conducgado justa, transparente todas as regras e critérios definidos no regulamento

e eficiente dos Prémios, desde a abertura dos One Health Pet Awards.

das inscricoes até ao anudncio dos

vencedores. » Devem assegurar que todos os participantes
tenham acesso as mesmas oportunidades e condigoes

» Devem garantir que todas as etapas de avaliagdo, sem qualguer discriminacdo

do prémio sejam realizadas conforme ou favorecimento.

os prazos e procedimentos estabelecidos
no regulamento.

R
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8.Direitos e Responsabilidades

......

8.2 Responsabilidades dos ¢ .L

. f-l 1a f .
'."-.':" x

3. Gestdo das Candidaturas:
» Os organizadores sdo responsdveis e
por receber, registar e armazenar todc:s - '-"
as candidaturas de forma seguro E
e organizada.

,A

L
o JRTC
i
S

» Devem assegurar que todas

as informacodes submetidas pelos
participantes sejam mantidas
em privacidade e utilizadas
exclusivamente para os fins dos Prémios.
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8.Direitos e Responsabilidades

8.2 Responsabilidades dos Organizadores

S5. Comunicacdo e Transparéncia: » Devem assegurar que todas as reclamacgoes
» Os organizadores devem manter uma e disputas sejam tratadas de forma justa,
comunicac¢ado clara e transparente com todos rdpida e transparente, com direito a recurso
os participantes, fornecendo informacdes conforme estabelecido.
atualizadas sobre o desenrolar dos prémios,
porazos, e quaisguer alteracoes relevantes. /. Divulgacdo dos Resultados:
» Devem garantir que a divulga¢do dos vencedores
» Devem disponibilizar canais seja feita de forma publica e transparente, conforme
de comunicag¢do acessiveis para que 0Ss prazos estabelecidos.
os participantes possam esclarecer
dlvidas e obter suporte durante os Prémios. » Devem assegurar que todos os vencedores
e meng¢oes honrosas sejam adequadamente
6. Resolucdo de Conflitos: reconhecidos e promovidos através dos canais
» Os organizadores sdo responsaveis por gerir de comunicag¢cdo dos Prémios.

o processo de resolugdo de conflitos conforme
descrito na seccdo especifica do regulamento.

ardas ;
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9.Divulgac¢ao dos vencedores

1. Destague em Artigo do Media Partner:

» Os vencedores dos One Health Pet Awards
serdo destacados em artigo publicado pelos
media partners oficiais do evento. Este artigo
servird para promover os vencedores

e respetivos projetos, oferecendo visibilidade
e reconhecimento pela sua contribuicdo

oara o conceito One Health.

et
Qards
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» O artigo incluird uma descri¢do detalhada
projetos vencedores, os critérios de avqllcu;
que foram contemplados e os beneficios tra
pelos projetos para a salude humana, ommo
e ambiental. |



10.Utiliza¢cdo das Imagens e Informacgoes

1. Consentimento para Uso Promocional:

» Ao submeter uma candidatura

aos One Health Pet Awards, os participantes
concedem a organizacdo dos Prémios uma
licenga nao-exclusiva, gratuita e global para
vtilizar as imagens, informacgoes

e materiais enviados para fins promocionais.
Este consentimento abrange a utilizacdo em
diversas plataformas e meios de comunicagao,

et ...
Qards
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incluindo, mas ndo se limitando qg,
redes sociais, sites oficiais, comunicados
de imprensa, apresentacoes, e materiais
de marketing relacionados com os OHPA.

2. Direitos de Utilizacdo:

» A organizacdo dos One Health Pet Awards tem o direito
de editar, partilhar e publicar as imagens e informagoes
fornecidas pelos participantes para promover os Prémios,
os projetos participantes e o conceito One Health.

Isto inclui a criagcdo de videos, artigos, publicacoes

em redes sociais, materiais impressos e outras formas

de conteudo promocional que ajudem a divulgar os Prémios
e 0S seus objetivos.
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10.Utiliza¢cdo das Imagens e Informacgoes

3. Reconhecimento dos Autores:

» Sempre que possivel, a organizacdo
compromete-se a dar o devido crédito aos
autores das imagens e informagoes utilizadas,
mencionando o nome do participante

ou da entidade responsdvel pelo material
fornecido, conforme indicado na candidatura.

et ...
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4. Uso de Imagens e Informacoes dos Vencedores:

» As imagens e informagoes dos vencedores poderao

ser usadas em destaque em artigos dos media partners
do evento, em comunicacoes oficiais e em outras
atividades promocionais pds-evento, visando maximizar
a visibilidade e o reconhecimento dos projetos premiados.

» Os vencedores consentem gue as suads imagens

e informacgoes sejam utilizadas em materiais de marketing
e divulga¢do da UPPartner e de outros parceiros do evento,
poara fins de promoc¢do do conceito One Health

e dos proéprios Prémios.
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10.Utiliza¢cdo das Imagens e Informacgoes

= -l-

5. Limitacoes e Restricoes: » Informacdoes e imagens marcadas explicitamente

» Os participantes tém o direito de solicitar como confidenciais pelos participantes ndo serdo utiliza
a revisdo ou remoc¢ado de qualquer imagem para fins promocionais sem o consentimento prévio "
ou informacgado que seja utilizada e por escrito do participante. A organizacdo

de forma inadequada ou que ndo esteja compromete-se a respeitar a privacidade de ditas

em conformidade com os termos acordados. informacoes em todos os momentos.

Qualguer pedido de revisdo ou remoc¢do deve
ser submetido por escrito d organizacdo

dos One Health Pet Awards e serd analisado
no prazo mdaximo de 30 dias Uteis.

et ...
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11.Protecdao de Dados

1. Conformidade com a Legislag¢do: 2. Armazenamento de Dados:

» Todas as informacoes pessoais » Os dados pessoais dos participantes serdo armazenados
dos participantes dos One Health Pet Awards em servidores seguros, localizados dentro do Espaco

serdo tratadas em conformidade com as leis Econdmico Europeu (EEE). A organizacdo implementard
de protec¢do de dados aplicaveis, medidas técnicas e organizacionais adequadas para
nomeadamente o Regulamento Geral sobre oroteger os dados contra acessos ndo autorizados, perdas,
a Protecdo de Dados (RGPD) da Unido destruicdo ou danos acidentais.

Europeia. A organizacdo dos OHPA

compromete-se a proteger a privacidade » Os dados serao criptografados tanto em trénsito quanto
e a integridade dos dados pessoais fornecidos em repouso para garantir a seguranca das informacoes.

pelos participantes.

di é}é‘g’?’as
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11. Protecdao de Dados

3. Utilizacdo dos Dados:

» Os dados pessoais fornecidos pelos
participantes serdo utilizados exclusivamente
para os fins relacionados com os Prémios,
incluindo a gestdo das candidaturas,
comunicacdo com os participantes, avaliacdo
dos projetos e divulgacdo dos resultados.

4. Protecdo dos Dados:

» A organizacdo dos One Health Pet Awards
implementard medidas de seguranca
apropriadas, como criptografia, controlo

de acessos e auditorias regulares, para

garantir a protecdo dos dados pessoais contro

acessos hdo-autorizados e outras formas
de processamento ilicito.

» Apenas pessoal autorizado terd acesso aos dados
pessoais, e tais acessos serdo monitorizados e registados
para garantir a conformidade com as politicas

de privacidade.

5. Direitos dos Participantes:

» Os participantes tém o direito de aceder, retificar, apagar
ou limitar o processamento dos seus dados pessoais

a qualquer momento. Para exercer esses direitos,

os participantes devem enviar uma solicitacdo

por escrito a organizacdo dos One Health Pet Awards.

» Os participantes também tém o direito de retirar

o consentimento para o processamento dos seus dados
pessoais, sem afetar a legalidade do processamento
realizado com base no consentimento previamente dado,
bem como o direito de apresentar reclamacdes junto

a autoridade de protecdo de dados competente.

ardas y
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11. Protecdao de Dados

6. Retencdo de Dados: /. Comunicacdo de Incidentes:

» Os dados pessoais dos participantes serao » Em caso de violacdo de dados pessoais que possa resultar
mantidos pela organizacao apenas pelo tempo em risco para os direitos e liberdades dos participantes,
necessdario para cumprir os objetivos paro a organizacdo compromete-se a notificar as autoridades
os quais foram recolhidos, incluindo competentes e os titulares dos dados afetados em

a gestdo dos Prémios e quaisquer obrigacoes conformidade com os requisitos legais aplicaveis.

legais decorrentes.

» Apds o termino dos Prémios e a conclusdo
de todas as atividades relacionadas, os dados
pessoais serdo eliminados de forma seguraq,
exceto se houver obrigagado legal

de conserva-los por um periodo mais longo.

ardas ;
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12. Requisitos Legais Aplicaveis

$e

A organizacdo do concurso compromete-se

a cumprir todas as leis, regulamentos

e normativas aplicdveis ao seu funcionamento
e A realizagcdo do concurso. Este compromisso
inclui, mas ndo se limita a:

1. Legislacdo de Concursos e Promogoes:
Cumprimento das leis e regulamentos
vigentes aplicdveis a concursos e promogoes,
incluindo autorizacoes necessdrias

e transparéncia nos resultados.

ONE
HEALTH

ards

2. Legislacdo Fiscal:
Cumprimento das obrigacdes tributdrias, incluindo | 1;_
o pagamento de impostos, taxas e contribuicoes dei'._
relacionadas ao concurso.

3. Legislacdo de Protecdo de Dados: ,.
Cumprimento das leis de protecdo de dados pessoc
garantindo a privacidade e seguranca das informa

recolhidas dos participantes. 4

4. Legislacdo de Direitos do Consumidor'--'
Garantir gue os direitos dos portlc:lpqntes
respeitados em conformidade com as alelg
de prote¢do ao consumidor.
5. Outras Leis e Regulamentos:
Cumprimento de qualgquer outra lei ou reg

aplicavel a organizag¢do e realizagcdo do concL Jrs



13. Direito de Modifica¢do do Regulamento

1. Direito de Modificacdo: 2. Condicoes de Modificacdo:

» A organizacdo reserva-se o direito » Notificacdo: Qualguer modificacdo serd comumc

de modificar, atualizar ou alterar o presente aos participantes e partes interessadas com -
regulamento do concurso a qualquer antecedéncia razodvel, salvo em casos de necessidade
momento, conforme necessdrio, para atender urgente ou cumprimento de novas exigéncias legais. .

As necessidades operacionais,
alteracoes na legislagcdo aplicavel » Consulta: Sempre que possivel, a organizacdo

ou outras circunstdncias relevantes. considerard as opinides dos participantes e partes

Interessadas antes de implementar mudancas
significativas no regulamento.

» Entrada em Vigor: As alteracdes ao regulamento
entrardo em vigor na data especificada na notificacdo
OoU, Na auséncia de especificacdo, imediatamente apds
a comunicacado.

(=
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13. Direito de Modifica¢do do Regulamento

3. Aceitacdo das Modificacoes: 4. Conformidade Legal:

» A continuidade da participacdo Nno concurso » Todas as modificacdes estardo sujeitas as leis

apds a comunicacdo das modificacoes serd e regulamentos aplicdveis, garantindo que as alteracoes
considerada como aceitagcdo tdacita dos novos ndo contrariem a legislacdo vigente.

termos e condicoes.

cre HEALTH
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' ° @onehealthpetawards 4 hello@onehealth-petawards.com



